100 syyta matkailla Suomessa -kampanja

2025
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Suomen rakastetuin kotimaanmatkailun kampanja tulee taas vuonna 2025 — uudistuneena!
Nyt on aika yhdistaa voimat, sytyttaa

kotimaanrakkaus ja kannustaa suomalaiset reissuun.
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Tavoitteet 2025

Lisata kotimaanmatkailua. Syy valita kotimaan kohde.

Tukea matkailua elinkeinona. Houkutteleva portti koko Suomen
matkailutarjontaan.

Matkailualan toimijoiden omien

markkinointipanostusten Infoa ja inspiraatiota lahtea

boostaaminen valtakunnallisesti. matkaan.



Tutkittua tietoa
Kampanjan pohjana

100 syyta matkailla Suomessa pohjaa toimintansa

Ennen kampanjan alkua toteutamme kattavan
kuluttajatutkimuksen, jossa kartoitamme suomalaisten
kotimaanmatkailuaikeita ja -asenteita.

seka
kampanjan kehittamisessa etta uskottavan
mediaviestinnan keihaankarkena. Tama hyodyttaa
myos matkailualueita ja kampanjaan osallistuvia,

joita nostetaan esimerkkeina esille mediassa.

oman markkinointiviestinnan ja
toiminnan kehitystyossa hyodynnettavaksi.
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Uudistunut
100 syyta matkailla Suomessa



Kuluttajan polku
100 syyta -kampanjan pariin
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Matkailu-
mainonta sivusto
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TV-mainonta Viestinta Vaikuttajat Some- 100syyta.fi

1 ® 2 2 3 © 4 0 5 [} 6 o 70
Ndkee TV-mainoksen Nakee viestintaq, Huomaa vaikuttajan Klikkaa 100 syyta Paatyy 100 Padatyy Suuntaa matkalle
kampanjasta jossa kampanjaa somepostauksen -somemainosta syyta -sivustolle matkailutahon kotimaahan -

nostetaan esiin kampanjasta tutustumaan omalle sivustolle BINGO!



Mita uutta tana vuonna?

tehdaan koko
100 syyta -kampanjan tasolla. TV-mainonta mukaan!

ja nousevat entistakin
keskeisempaan rooliin.

100 syyta -sivusto muuttuu pelkistetyksi

, jolta ohjataan litkkennetta
suoraviivaisesti kumppanien omille
kampanjasivustoille.

Kampanja rakennetaan entistakin selvemmin

Mainonnan lisaksi tehdaan jatkossa
koko kampanjan tasolla.
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100 syyta -sivuston
uudistus

Keskiossa ja kokoavana ohjaussivustona toimii
visuaalisesti houkutteleva, tyylitelty Suomen
kartta. Kartalla aktivoitavissa Suomen eri
matkailualueet ja yksittaiset kohteet nastoina.

Kauttakulkuportaalista siirrytaan tehokkaasti
matkailualueen/-kohteen omalle sivustolle.

Tarkoitus ei ole houkutella kavijaa viettamaan
pitkaa aikaa 100 syyta -sivustolla.
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KOTKA-HAMINA

Itarannikon aarteet
odottavat loytoretkeilijaa

Kotka-Haminan seutu hurmaa upeimmalla puistoloistolla ja
merellisella tekemisella. Koe seikkailu saaristossa, kartanossa

rakastetussa ruukissa tai Aallon aarteiden aarella.




KOTKA-HAMINA

Stromforsin ruukki
Sty bohtuen s> €

Tassa esimerkki yksittaisen kohteen pop-up-ikkunasta. Lilkkenne ohjataan suoraan kohteen omalle sivustolle tai matkailualueen sivustolle.



Mita saat kun tulet mukaan?



Valtakunnallinen
TV-mainonta

100 syyta -mainonta rakentaa
valtakunnallista tunnettuutta, ruokkii
suomalaisten kotimaanmatkakuumetta,
kasvattaa sivustoliikennetta ja

Mainonta ohjaa 100 syyta -portaaliin ja
edelleen mukanaolijoiden omille sivustoille.

Vuonna 2025 panostamme

Kanavat tarkentuvat kokonaisbudjetin
myota, mutta tavoitteena on mainostaa seka
lineaarisessa TV:ssa etta online-TV:ssa
(esim. Ruutu tai MTV Katsomo).

TV-mainonta mahdollistuu, jos kampanjan
kokonaisbudjettiin 200 000 € paastaan.




Valtakunnallinen
mediaviestinta

Erityisesti on

100 syyta -kampanjalle paasylippu

Kaudella 2025 panostamme tuttuun
tapaan ,ja
ttutkimme myos lisaa positiivisen
vastaanoton saanutta

Tutkimus- ja asiantuntijaviestinnan
ohella tuotamme medialle

, joissa
nostetaan esille mukana olevia
kohteita ja kumppaneita.

¢ RadioSuomen péivd

kesan antia

Kotimaan ma tkailu

@ Ei kuunneltavissa

27 min - aja/‘,koh ta P‘SOJ“L“G/.’T‘\&

Monet suomalaiset viettavat nyt
kesalomiaan, muttaminne kesima tkoilla
tilli hetkelld suunnataan? Entd miltd
néyttéé kotimaan matkailukesa?
Haastattelussa Suomen..

Niytilisid v

Julkaistu poistui kdynnistyskerrat
ti972024 | 882024 | 4277

# Jaaohjelma ) Lisii suosikiksi
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(,iut Thaimaa Viro Kanaria
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imaanmatkailu kdy kuumana -
me neljasta aikoo lomailla

timaan matkoja suunnitellaan huipputahtia,

2rtoo tuore tutkimus.

Kotimaanlomat houkuttavat muun muassa helppouden
ja turvallisuuden ansiosta. UNSPLASH

Marianne Zitting

ﬁ Keskiviikko 3.7.2024 klo 9:11

Jopa 75 prosenttia suomalaisista aikoo tana
\ kesana lomailla kotimaassa, kertoo Suomen
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Kauden kaynnistyessa tiimimme laatii kotimaan
matkailukyselyn pohjalta kampanjatiedotteen,

jonka jokainen kumppani saa kayttoonsa | .

Tiedotteeseen kootaan mm. alkavan matkailukesan
nakymia ja odotuksia, nostetaan esille valittuja
teemoja seka muistutetaan kotimaanmatkailun
merkityksesta.

Mukana oleville kumppaneille

tarjoavat helpon tavan
lahestya paikallista mediaa.
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Somenakyvyys ja
somemanageri

Kampanjalla on laaja ja sitoutunut seuraajakunta.
100 syyta -somekanavissa tarjotaan vinkkeja ja
innostetaan matkailemaan kotimassa koko
kampanjan ajan.

kertoo kohteista inspiroivasti,
vastailee kysymyksiin, aktivoi yhteisoa ja jarjestaa
kisoja. Mukana olevat kohteet ja kumppanit saavat
. Sisallot
suunnitellaan toiveiden ja ajankohtaisten teemojen
pohjalta.

seuraajaa seuraajaa
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Yhteistyo kesan

kampanjalahettilaiden
Kanssa

Kesan 2025 kampanjalahettilaat matkailevat
kotimaassa ja

Vaikuttajat valitaan tarkasti kohderyhman ja teemojen
mukaan. Yhteistyo toteutetaan joko vaikuttajan
Instagram- tai Tiktok-tililla ja sisaltomuotona suositaan
Reels-videoita, jotka sitouttavat hyvin seuraajia ja
toimivat molemmissa kanavissa.

Raataloidyt vaikuttajamatkat alueelle kuuluvat
kampanjan laajimpaan pakettiin.
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Mukaan 100 syyta
matkailla Suomessa
-kartalle

Jokainen matkailualue ja -kohde saa omat
100 syyta -kartalle.

Kohteiden maara riippuu paketin koosta.
Kohdenastat kartalla

Karttanakymasta on helppo hahmottaa eri
alueiden vetovoimatekijoita, ja mista pain
Suomea mikakin kohde loytyy.

Karttanakyma optimoidaan myos
mobiilinakymaan sopivaksi.

Naytd kohteet listana

Nayta kohteet istana




Tutkimustulokset

omaan kayttoon

100 syyta matkailla Suomessa pohjaa toimintansa
tutkitulle tiedolle. Tutkimme suomalaisten
kotimaanmatkailuaikeita ja -asenteita joka vuosi
ennen kautta.

seka
kampanjan kehittamisessa etta uskottavan
mediaviestinnan keihaankarkena.

oman markkinointiviestinnan ja
toiminnan kehitystyossa hyodynnettavaksi.




Raportointi

Kampanjan suoritustasoa seurataan
aktilvisesti koko kauden ajan.

Optimointia tehdaan aina tarpeen mukaan.

Kampanjan jalkeen Drama Queen raportoi
kauden tulokset, kuten tavoittavuusluvut per
media koko kampanjan tasolla.

Jokainen mukanaolija loytaa omat tuloksensa
omasta analytiikastaan.

100 syyta -sivuston tulokset

100 syyta -sivustolle saatiin laadukasta liikennetta ja kohdekortteja luettiin ahkerasti. Lalﬁﬁ;;:g#:.e"

Kohteiden omille sivuille siirryttiin lahes 30 000 kertaa. Keskimaarainen sivustolla vietetty Ihan(aa) joka budjetilla.
aika oli 1 min 15 sek, joka on yleisen keskiarvon ylapuolella. Sivustolle tuli likennetta
eniten sosiaalisen median ja hakusanamainonnan kautta.

Kesanerikoisin
elamys kurkkii 100

metrin syvyydessa

402 130 186 121 29 345 kertaa 5“’“;‘:;:; ‘_a’_i,a?r‘f;t""
sivulatausta kohdekortin avausta siirryttiin kohteiden .
omille sivuille 1 min 15s

2,8
588
50 300 jaettua kuvaa Instagramissa Vaikuttajien julkaisut nahtiin Mediaosumien yhteenlaskettu
#100syytamatkaillasuomessa somessa yli 100 000 kertaa! potentiaalinen tavoittavuus on
31 000 seuraajaa Instagramissa. Vaikuttajien suosittelu on jopa vt ilieckas:
35 000 seuraajaa Facebookissa. yhta vaikuttavaa kuin kaverilta Kampanja nakyi Suomen
kuultuna. suurimmissa medioissa, kuten

Hashtagin kaytto nousi +12 %
vuoteen 2023 verrattuna. Yhteistyovaikuttajat vierailivat
valituilla alueilla ja levittivat
samalla kotimaanrakkautta koko
kotimaanmatkailun puolesta.

litalehti, Yle, MTV, Huomenta
Suomi, Viiden jalkeen seka
Sitoutuminen useissa paikallismedioissa.

FB 25 000 ja IG 26 000
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Kampanjan aikataulu

Kampanjan myyntityo ajoittuu tammi—maaliskuulle. Kampanjan kesto on 2 kuukautta, kesa—heinakuu 2025.
Kampanja-aika on tiivis, jotta mediapanostuksiin ja toimenpiteisiin saadaan riittava volyymi.

Maalis—toukokuu Kesa-heinakuu

Kampanjan tuotantovaihe. Kampanja alkaa kesakuussa. Kampanjan yhteenveto ja
Kampanjan voimakkain raportointi.
mainonnan mediapanostus,
aktiivinen mediaviestinta,
sosiaalinen media ja
vaikuttajat.



Kampanjan kokonaisbudjetti / vaihtoehdot

Kampanjan minimibudjettitavoite on 200 000 euroa, joka mahdollistaa myos TV-mainonnan mediapalettiin.

250 000 € 300 000 €

10

200 000 €

Kampanja-aika 2 kK,
kesa—heinakuu 2025.
Mainonta TV:ssa,
digissa ja somessa.

MATKAILLA
SUOMESSA

Kampanja-aika 2 kK,
kesa—heinakuu 2025.
Mainonnan media-
budjettia pystytaan
kasvattamaan TV:ssa,
digissa ja somessa.

Kampanja-aika 3 KKk,
kesa—elokuu 2025.
Nayttavan TV-mainonnan,
digi- Ja somemainonnan
lisaksi budjetti
mahdollistaa orgaanisen
somen jatkon elokuun ajan.



Kumppanipaketit 2025



Kumppanipaketit kootusti

Kylla, 20 kohdetta 100 syyta -kartalla

Kylla, 15 kohdetta 100 syyta -kartalla

Kylla, 10 kohdetta 100 syyta -kartalla

Kylla, 1 kohde 100 syyta -kartalla

Kylla, 10 kpl, 100 syyta
-somekanavissa

Kylla, 8 kpl, 100 syyta -somekanavissa

Kylla, 5 kpl, 100 syyta -somekanavissa

Kylla, 1 kpl, 100 syyta
-somekanavissa

Kampanjatasolla, hyodyttaa kaikkia
kampanjassa mukana olevia

Kampanjatasolla, hyodyttaa kaikkia
kampanjassa mukana olevia

Kampanjatasolla, hyodyttaa kaikkia
kampanjassa mukana olevia

Kampanjatasolla, hyodyttaa kaikkia
kampanjassa mukana olevia

Kampanjatasolla, hyodyttaa kaikkia
kampanjassa mukana olevia

Kampanjatasolla, hyodyttaa kaikkia
kampanjassa mukana olevia

Kampanjatasolla, hyodyttaa kaikkia
kampanjassa mukana olevia

Kampanjatasolla, hyodyttaa kaikkia
kampanjassa mukana olevia

Kylla, kampanjalahettilas vierailee
alueella ja jakaa sisaltoja
kanavassaan

Kylla, alueen kohteet mukaan kampanja-
lahettilaan koostepostaukseen, ei vierailua

Ei

Ei

Kylla, alueen videomateriaalia
nostetaan mukaan kampanjan
valtakunnalliseen TV-mainontaan

TV-mainonta hyodyttaa kaikkia mukana
olevia, mutta paketille el omaa visuaalista
nakyvyytta TV-mainoksessa

TV-mainonta hyodyttaa kaikkia mukana
olevia, mutta paketille ei omaa
visuaalista nakyvyytta TV-mainoksessa

TV-mainonta hyodyttaa kaikkia
mukana olevia, mutta paketille ei
omaa visuaalista nakyvyytta
TV-mainoksessa

Muille mahdollisille yhteistyokumppaneille voidaan raataloida oma paketti ja nakyvyys kampanjaan.

*Varaamme muutosoikeuden. TV-kampanjan toteutuminen edellyttaa kampanjabudjettitavoitteen tayttymista.

MATKAILLA
SUOMESSA




L-paketti

Matkailualue/DMO 20 000 €

Mainonta: Valtakunnallinen 100 syyta -TV-kampanja®,
jossa hyodynnetaan alueen kuva-/videomateriaalia.
Kampanjatason some- ja display-mainontaa.

Ohjaus 100 syyta -portaaliin.

Sivustonakyvyys: 20 nastaa 100 syyta -kartalla, vahva
ohjaus matkailualueen/kohteen omalle laskeutumissivustolle.

Somenakyvyys: Alueen kohdenostoja (10 kpl)
100 syyta -somekanavissa (IG ja FB).

Vaikuttajayhteistyo: Kohderyhmaa hyvin tavoittava,
kotimaanmatkailusta innostunut vaikuttaja vierailee alueella ja
nostaa sita esille omissa kanavissaan.

Mediaviestinta: Kampanjan valtakunnallinen mediaviestinta
nostaa kotimaanmatkailun tarkeita teemoja ansaitussa
mediassa. Kampanjan toteuttaman kotimaan matkailua
kartoittavan tutkimusraportin tulokset jaetaan osallistujien
hyodynnettavaksi.

Raportointi: Kampanjan kokonaistulokset kayttoon
kauden jalkeen. Vaikuttajamarkkinoinnin osalta
raportoidaan alueen omat tulokset.

Nopean
varaajan etu:

+ 2 lisanastaa mukaan
kartalle, etu voimassa
28.2.2025 mennessa
mukana olonsa
vahvistaneille.

*Varaamme muutosoikeuden. TV-kampanjan toteutuminen edellyttaa

kampanjabudjettitavoitteen tayttymista.



M-paketti

Matkailualue/DMO 15 000 €

Mainonta: Valtakunnallinen 100 syyta -TV-kampanja®.
Kampanjatason some- ja display-mainontaa.
Ohjaus 100 syyta -portaaliin.

Sivustonakyvyys: 15 nastaa 100 syyta -kartalla, vahva ohjaus
matkailualueen tai kohteen omalle laskeutumissivustolle.

Somenakyvyys: Alueen kohdenostoja (7 kpl) 100 syyta
-somekanavissa (IG ja FB).

Vaikuttajanosto: Alue paasee mukaan kampanjalahettilaan
tekemaan kotimaan kohteita kokoavaan inspiraatiopostaukseen
kauden alussa. Postaus vinkkaa vaikuttajan suosikkikohteita.

Mediaviestinta: Kampanjan valtakunnallinen mediaviestinta

nostaa kotimaanmatkailun tarkeita teemoja ansaitussa mediassa.

Kampanjan toteuttaman kotimaan matkailua kartoittavan
tutkimusraportin tulokset jaetaan osallistujien hyodynnettavaksi.

Raportointi: Kampanjan kokonaistulokset kayttoon kauden
jalkeen.

Nopean
varaajan etu:

+ 2 lisanastaa mukaan
kartalle, etu voimassa
28.2.2025 mennessa
mukana olonsa
vahvistaneille.

*Varaamme muutosoikeuden. TV-kampanjan toteutuminen edellyttaa
kampanjabudjettitavoitteen tayttymista.



S-paketti

Matkailualue/DMO 10 000 €

Mainonta: Valtakunnallinen 100 syyta -TV-kampanja®.
Kampanjatason some- ja display-mainontaa.
Ohjaus 100 syyta -portaaliin.

Sivustonakyvyys: 10 nastaa 100 syyta -kartalla, vahva ohjaus
matkailualueen tai kohteen omalle laskeutumissivustolle.

Somenakyvyys: Alueen kohdenostoja (5 kpl) 100 syyta
-somekanavissa (IG ja FB).

Mediaviestinta: Kampanjan valtakunnallinen mediaviestinta
nostaa kotimaanmatkailun tarkeita teemoja ansaitussa
mediassa. Kampanjan toteuttaman kotimaan matkailua
kartoittavan tutkimusraportin tulokset jaetaan osallistujien
hyodynnettavaksi.

Raportointi: Kampanjan kokonaistulokset kayttoon kauden
jalkeen.

Nopean
varaajan etu:

+ 2 lisanastaa mukaan
kartalle, etu voimassa
28.2.2025 mennessa
mukana olonsa
vahvistaneille.

*Varaamme muutosoikeuden. TV-kampanjan toteutuminen edellyttaa
kampanjabudjettitavoitteen tayttymista.



XS-paketti

Yrityksille 1500 €*

Mainonta: Valtakunnallinen 100 syyta -TV-kampanja™*.
Kampanjatason some- ja display-mainontaa.
Ohjaus 100 syyta -portaaliin.

Sivustonakyvyys: 1 nasta 100 syyta -kartalla, josta
ohjaus toimijan valitsemalle laskeutumissivustolle.

Somenakyvyys: Yksi nosto 100 syyta -somekanavissa (I1G
ja FB).

Mediaviestinta: Kampanjan valtakunnallinen
mediaviestinta nostaa kotimaanmatkailun tarkeita teemoja
ansaitussa mediassa. Kampanjan toteuttaman kotimaan
matkailua kartoittavan tutkimusraportin tulokset jaetaan
osallistujien hyodynnettavaksi.

Raportointi: Kampanjan kokonaistulokset kayttoon
kauden jalkeen.

*Tama paketti on myynnissa vain yksittaisille kohteille/yrityksille, ei matkailualueille.
**Varaamme muutosoikeuden. TV-kampanjan toteutuminen edellyttaa kampanjabudjettitavoitteen tayttymista.




Muut yhteistyokumppanit

Kaikki toimijat ovat tervetulleita kampanjan
kumppaneiksi, vaikka eivat suoraan mahdu
matkailualue-ajattelun alle.

Alkaen 15 000 €, yhteistyotahot, raataloitavissa

Mainonta: Valtakunnallinen 100 syyta -TV-kampanja. Vaikuttajayhteistyo: Kotimaanmatkailusta innostunut
100 syyta -somemainontaa ja display-mainontaa vaikut’Faja, joka nostaa yhteistyokumppania esille omissa
kampanjabudjetin mukaan, josta ohjaus 100 syyta kanavissaan.

-portaaliin. Mediaviestinta: Kampanjan valtakunnallinen

mediaviestinta nostaa kotimaanmatkailun tarkeita teemoja
ansaitussa mediassa. Kampanjan toteuttaman kotimaan
matkailua kartoittavan tutkimusraportin tulokset jaetaan
vhteistyokumppanin hyodynnettavaksi.

Raportointi: Yhteistyon tulokset kayttoon kauden jalkeen.

Sivustonakyvyys: Nakyvyytta 100 syyta -kartalla, vahva
ohjaus yhteistyokumppanin omalle laskeutumissivustolle.

Somenakyvyys: Yhteistyokumppanin nostoja 100 syyta
-somekanavissa (IG ja FB).




Miksi kannattaa tulla mukaan?



Miksi kannattaa tulla mukaan?

1. Matkailualan yhteistyon voimannayte, jota kotimaanmatkailun kehitys
Ja aseman vahvistaminen tarvitsevat edelleen.

2. Monikanavaista valtakunnallista nakyvyytta eli mainontaa,

vaikuttajamarkkinointia, somea ja viestintaa tehokkaaksi viritetylla
kampanjakoneistolla.

3. Kasvava, sitoutunut someseuraajakunta jo yli 60K.

4. Moneen kertaan palkittu ja valtavan pidetty kotimaanmatkailun brandi.

5. Uudistunut kampanjalogiikka, joka tukee ja taydentaa entista
paremmin alueiden ja toimijoiden omaa markkinointia.

MATKAILLA
SUOMESSA



Kuva: Visit Kotka-Hamina

Miten paasee mukaan?



Liity joukkoon — yhdessa
olemme enemman

Helmikuun loppuun mennessa
varaamalla varmistat paikan
kampanjassa.

Suoma ry. Suvi Ahonen
suvi.ahonen@suoma.fi
050 4328 725

Sopimukset laaditaan:
Drama Queen -mainostoimiston kanssa



e

Kuva: Julia Kivela / Revontuli Resort Hanka‘\Sg!m‘i:\--' :

Jos jokainen suomalainen tekisi yhden kotimaanmatkan vuodessa enemman,
Suomeen syntyisi tuhansia uusia tyopaikkoja.



